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Unsere heutige Agenda

Begrullung & EinfUhrung

Klimawandel und Biodiversitatsverlust: Welche
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Wie kommen wir vom Reden...

World Tourism Organization

Policy Brief:
COVID-19 and
Transforming Tourism |

Brussels, 23 February 2021 SUPPORTING JOBS AND ECONOMIES
THROUGH TRAVEL & TOURISM

A Call for Action to Mitigate the Socio-Economic Impact of COVID-19 and

EXIT STRATEGY

AUGUST 2020 |

Preparing to restart Travel and Tourism

ONE PLANET VISION FOR \ :
A RESPONSIBLE RECOVERY OF IMPULSE , A

"TRAVEL
THE TOURISM SECTOR | .
B nAANICECT

v’@ One planet NACHHALTIGKEIT BEI URLAUBSREISEN: @ Hgitigﬂs
&w}’ travel with care

Sehr viele mochten, dass ihr Urlaub nachhaltig ist

SUSTAINABLE TOURISM

EUROPEAN
IMPLEMENTATION: TRAVEL
FRAMEWORK AND TOOLKIT COMMISSION

47% 46%

399% 42% >1% | _" ,‘ : 4 ,
AAAAY AR
TOURISM DECLARES l . I I I

Glasgow Declaration| CLIMATE EMERGENCY

Climate Action in Tourism

#reisebetusst
*

vertraglich sein (d.h. faire Arbeits-
bedingungen und Respektieren der
Bevolkerung).

vertraglich, ressourcenschonend und

Mein Urlaub soll méglichst 6kologisch Mein Urlaub soll mdglichst sozial-
umweltfreundlich sein.




L.Zum
Handeln?

Welche Relevanz ordnen Sie den folgenden Klimaschutzmafinahmen /- instrumenten aus dem
Bereich "Strategie und Organisation” im Tourismus zu?

0%

Ausbau eines klimafreundlichen Angebotsportfolios

Eindeutig definierte Nachhaltigkeitsstrategie

Benennung einer/s Beauftragten fiir Nachhaltigkeit bzw.
Klimaschutz

Datenerhebungen/Monitoring von Treibhausgasen

Konsequente Ausrichtung der Betriebe an den Sustainable
Development Goals (SDG) oder den Science Based Targets

Einfiihrung von Nachhaltigkeitssiegeln und -zertifikaten

Externe Beratung und Kooperation mit Wissenschaft

I 5 (=sehr hoch) ! 3 W

10% 20%
51%
40%
32%
27%
2%
18%
22%
11% 25%

B | (=sehr niedrig)

40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
57%

27% 10% 6% 4% 4%

|implementierungsliicke |

31% 17% 6% 2%4%

60%

12% 12% 12% 5%
27% 11% 8% 6%
21% 11% 7% 15%
50%
29% 13% 16% 4%
36% 12% 12% 5%

. vweifd nicht/ k. A. =m@um I Mgesetzt
Basis: n=85
Quelle: Kompetenzzentrum Tourismus des Bundes, Online-Panel 2/23 "Klimaschutz"



. t werden. Auch die Tourismusak-
W es h a | b e I n Ta n d e m - P rO g ra m m ? R E PQACRWZ\!;GKEH regelmaBigen Austausch stehen
<ol [n Zukunft ist eine Netzwerkbildung
i der engagierten Destinationen
untereinander anzuregen, um einen
gemeinsamen aktiven Austausch
tiber die realisierten und geplanten

Nachhaltigkeitsinitiativen zu
ermdglichen.

s Oftmals bestehen ahnliche
Umsetzungsherausforderungen fur
Klimaschutz & Biodiversitat

;,51;“:,. BN vy, | Synerglen ents‘[ehen die Win-

= Austausch, Vernetzung & Voneinander il

lernen hat sich im Tourismus bewahrt
I"-lr'_r EXZELLENZINITIATIVE

= Basis: Z beit &
oot £OSAMmINENarselt PA" NACHHALTIGE REISEZIELE
Wissenstransfer, gemeinsame

Entwicklung von Losungsansatzen

osrsezﬁoréscum

Exkursion in die
Uckermark

= |ntensiv-Austausch unter 4 Augen vs.
Austausch in grofler Gruppe
(Exzellenzinitiative Nachhaltige
Reiseziele)
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Anonymous
verschiedene Nachhaltigkeitsprojekte

Anonymous
Forderung klimafreundlicher Mobilitat im Team

Anonymous

Thiringen: gemeinsame Definition, Vision, DEF. Handlungsfeldern, Sensibierung und

Weiterbildung, Netzwerkveranstsltungeb, digitaler Check

Anonymous
Klimafreundliche Anreise propagieren, sensibilisierung, Information

Anonymous
Broschiire fiir Leistungstrager

Anonymous
Strategie als Basis

Anonyrqpus
Freier OPNV als eine Leistung unserer Gasekarte

Anonymous
Nachhaltigkeitsstrategie in Bearbeitung

Anonymous
Jobticket, Jobrad, Blihstreifen am Wegesrand, Klimafreundliche Anreise starken

Anonymous
Klimafreundliche Werbemittel

Anonymous
Landesweite Annaherung an das Thema Nachhaltigkeit

Anonymous .
kostenlose OPNYV flir Gaste

Anonymous
AG Nachhaltigkeit

Anonymous
B2B Seite

Anonymous
Sensibilisierung

Anonymous
CO2 Bilanzierung Veranstaltung

Anonymous
Zusammenarbeit mit Studierenden / Studien

Anonj_ymous
GWO Zertifizierung

Anonymous
Baumpflanzaktion

Anonymous
Sensibilisierung

SIIAO

Was machen Sie schon fur den
Klimaschutz in |hrer Destination?
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Anonymous
Einrichtung von Naturinseln, die touristisch nicht genutzt werden diirfen

Anonymous
Projekte des Nationalparks und der Biolog. Station

Anonymous
Kooperationen mit Naturschutzaktiven

Anonymous
Z.B Begrlinung von Haltestellen

Anonymous
Naturschutz orientierte Reionalmarke

Anonymous
Einrichtung von Naturinseln, die touristisch nicht genutzt werden diirfen

Anonymous
Schwammstadt, Bliihstreifen

Anonymous
Enge Zusammenarbeit mit dem Biospharenreservat vor Ort

Anonymous
Verhaltenshinweise Rad- und Wanderwege Kommunikation zum Thema Waldzustand

Anonymous
auf sensible Gebiete im Rahmen der Angebotsentwicklung achten, Flihrungen mit

Guides promoten, die Uber Biodiversitat informieren, Plakate zur Aufklarung

Anonymous
Einrichtung von Schutzgebieten

Anonymous
Umweltschutzprojekte tber Griinen Euro unterstltzen

Anonymous
Sensibilisieren Netzwerke bilden

Anonymous
Landesweite Biodiversitatsstrategie (aber nicht ausschlieBlich auf Tourismus

bezogen)

Anonymous
Sensibilisieren

Anonymous
Eindeutige Beschilderung von Wanderwegen

Anonymous
Kooperation mit Schutzgebieten

Anonymous
Sensibilisierung per Schilder (Dlinen betreten verboten)

Anonymous
Biodiversitdtsthemen werden bei Stadtprojekten berlicksichtigt

Anonymous
Nudgingkampagne fiir Biodiversitat

SIIAO

Was machen Sie schon, um die
biologische Vielfalt in Ihrer
Destination zu schutzen?



@ Was halt Sie moglicherweise davon ab, ins Handeln zu kommen?

Wordcloud Poll 28 responses & 21 participants

Altes Wachstumsdenken

Finanzielle Mittel _iticer Hiirden
Andere Aufgaben

Uberzeugungsarbeit Ressourcen Geld

Zuriickhaltung Politik Zusta ndig keiten Ressourcen:

® [ V b
Renitente Politik ~ finanzielle Ressourcen oLh

Biirokratie Zeit anderer Fokus ; ;
Fuhrungskrafte

. Ressourcen Burokratie
Die Branche

schwierige Strukturen

Fehlende Leitlinien

slido



Prof. Dr. Marius Mayer
Professor und Tourismusforscher fur
Nachhaltigkeit und

Destinationsentwicklung

Hochschule MUnchen

Klimawandel und
Biodiversitatsverlust:

Welche Rolle nimmt
der Tourismus ein und
wie konnten wir

handeln?




... Haben Sie
Fragen?

mit lhnen.
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Franziska Stenzel, Erlebni... Lisa-Marie Braun | TMN! Anet Hoppe Uckermark Bettina Fischer - KATE U... Lina Flohr (FWTM)

In Aktion

Juli 2023 bis Marz
2024

Klimabilanzierungen: Top Down & Bottom Up

#ldentifizierungTHG
CO,.-FuBabdruck : -
b Tosis B MR Vpeaiiaat Ziele des #Ansatzvergleich

' Projektes
(
.0

46 %

#Null-Punktmessung (Ableitung Klimaziele
und -mafnahmen)

ﬁ [LTI Mobilitst
=10 l 896.000 1 CO,,
=

Unterkunft
702.0001CO

2750001 COx
(Q) Athtaten Heraus- Beschaffung der Daten
9“._» 63.000t COy,

forderungen

Ca. 6 Monate

Datenqualitat
Gesamtemission®l 46 Kilotannen CO,. direkte Emissionen aus dem Tourismus im Jahr
1.936.000 t CO,, 2014 entsprechen In etwa
3.2 % dor dwekten Treibha Mechienburg-Vorpor
(13760 k1 CO"*)
Poeuco. e Schlechte Datenqualitat im Tourismus

Uberraschungs-
Gemessen an den direkten Effekten. machte der Tourismus In

= im Jahe 2014 momente Kaum Benchmark zu :anderen BL oder zu
anderen Branchen moglich

1.1 % der direkien tounstischen Treibhausgasemissionen n Deutschiand aus
(38 200 kt COwN)™

7200 K €O,

T AN Jasemco.

bttty Verpernmane




Unsere PraxisIMPULSE-Destinationen

Lisa-Marie Braun
TourismusMarketing
Niedersachsen GmbH

Ulrike Bodieschek
Tourismusverband
Mecklenburg-Vorpommern

Leistungstrager & Partner beim Klimaschutz mitnehmen

Patrick Schmidder
Nordeifel Tourismus GmbH

stellvertretend fur das Tandem
Saarpfalz Touristik / Bliesgau
& Nordeifel

Klimaschutz in der Angebotsgestaltung

4 //
/ W e

Franziska Stenzel
Erlebnis Bremerhaven

Corinna Brand
Magistrat der Stadt Bremerhaven

stellvertretend fur das Tandem
Bremerhaven & Freiburg



Unsere PraxisIMPULSE-Destinationen
Biodiversitat in der Angebotsgestaltung

Sarah Hildebrand Silke Rumpelt
Kur- und Bader GmbH Bad tmu Tourismus Marketing
DuUrrheim Uckermark GmbH
Annabeélle Mesloh Laura Schmidt
Tourismus Oberstdorf Allgiu GmbH

Klimaschutz in der Angebotsgestaltung




Leistungstrager beim Klimaschutz mitnehmen

Gemeinsames Treffen in Rostock/Warneminde

™.\

TOURISMUSMARKETING
HEDERS

NIEDERSACHSEN

Klimakommunikation

Leitfaden fur LMOs und DMOs zur
effektiven Vermittlung klimarelevanter
Themen an touristische Leistungstrager

Tourismusmarketing Niedersachsen & Tourismusverband Mecklenburg-Vorpommern

Lisa-Marie Braun Ulrike Bodieschek
Qualitatsmanagerin Nachhaltigkeit Managerin Qualitat und Nachhaltigkeit
0511 27048818 0381-4030670

braun@tourismusniedersachsen.de u.bodieschek@auf-nach-mv.de



mailto:braun@tourismusniedersachsen.de
mailto:u.bodieschek@auf-nach-mv.de

Bisheriger Umgang Klimaschutz - Mecklenburg-Vorpommern

« Klimabilanz Urlaubsland Mecklenburg-Vorpommern

e Prozesses zur Ableitung von Klimazielen und MalRnahmen

« Beantragung Umsetzungsprojekt

CO;ze_.FUBabdrUCk Klimabilanz

Emissionen und
Quellen erfassen

im Tourismus in Mecklenburg-Vorpommern

Mobilitat
896.000 t CO=

o Monitoring Klimaziele
Emissionen und Ziele wissenschafts- und
%;e{r)la%ntﬁco priifen potentialbasiert
@ Verpflegung
275.000 t CO2.
14 %
4 % Aktivitaten
s V. 63.000 t COz
257 Umsetzung Mallnahmen
. der festgelegten Mit Minderungs-
Gesamtemissionen Malnahmen potentialen

1.936.000 t CO,



Bisheriger Umgang Klimaschutz - Niedersachsen

e Projekt ,Klimawandel anpacken" zur e
Klimaanpassung in Niedersachsen - Cootal  pe—

Berg- und Higelland

Leitfaden, Werkzeuge und
Hilfestellungen fur touristische Akteure

« Unterstutzung der Reiseregionen bei
der Umsetzung von
Projekten/Mallnahmen zur
Klimaanpassung

—— o

Infoblatt Hitze und

. Informationsveranstaltungen und Pt el
Impulsvortrage zu Themen ‘
Nachhaltigkeit, Klimaanpassung &
Klimaschutz
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TOURISMUSMARKETING
NIEDERSACHSEN

MV

tut gut.

Ziele des Projekts

« Austausch uber Projekte z.B. Klimawandel anpacken, THG-Bilanzierung

« Erstellung Leitfaden ,,Kommunikation mit Leistungstragern" fur
LMOs/DMOs

» Sensibilisierung touristischer Leistungstrager
» Unterstutzung bei der Umsetzung klimafreundlicher Praktiken

» Starkung des Bewusstseins fur die Bedeutung von
Veranderungsprozessen in Krisenzeiten

» Anregung der Offenheit fur neue Ideen



Zentrale Ergebnisse fur die
Klimakommunikation

e Fokus auf positive
Kommunikation

« Nutzung verschiedener Kanale

o Best-Practice-Beispiele anderer
touristischer Betriebe als
Inspiration nutzen

« Erfolgsfaktoren fur Storytelling
beachten

™\

TOURISMUSMARKETING
NIEDERSACHSEN

Learnings, die wir mit Euch teilen
wollen

« Erfahrungsaustausch mit anderer
MO insgesamt sehr hilfreich

« Umsetzung von Mallnahmen sowie
<ommunikation zu
Nachhaltigkeits- und Klimathemen
der Partner stellt Herausforderung
dar (fur alle DMOs & LMOs)




Kommunikationskanal

B2B-Newsletter

B2B-Webseite

E-Mail-Kontakt

Weiterbildung/info-
veranstaltungen

Netzwerk-
veranstaltungen

Streuung liber
Netzwerke z.B.
eigener Netzwerke
oder Dehoga und IHK

Instagram
Facebook
Linkedin

Kurzvideos zu Best-
Practice

Auszuge Leitfaden

Vorteile
Aktuelle Themen kénnen im
regelmaRigen Turnus
verbreitet werden
Bel vielen Abonnenten kann
eine hohe Reichweite erreicht
werden

Breite Streuung maglich — je
nach Nutzern
Relativ wenig Zeitaufwand

Direkte Ansprache liefert
groRkte Maglichkeit der
Erreichbarkeit

Gezielte Verbreitung der
Informationen moglich
kostenfrei

Teilnehmer*innen haben
Interesse am Thema oder
mochten sich informieren

Direkte und persdnliche
Ansprache méglich
Unmittelbarer Austausch mit
Best-Practice-Anwendern und
Nachhaltigkeits-Leadern

Nutzung eines schon
vorhandenen Netzwerks

Erreichbarkeit einer eher
jlingeren Zielgruppe
kostenfrei

Relativ hoher Nutzerkreis in
der Zielgruppe

kostenfrei

Steigende Nutzerzahlen der
Zielgruppe

Anschauliche Darstellung
Vorstellungskraft wird
verstarkt

Nachteile
Relativ hoher Aufwand immer
neue Themen zu finden
GroRer und aktueller
Datenstamm notwendig, um
Informationen breit zu streuen

Zielgruppe muss Webseite
gezielt nutzen, damit diese
Informationen erreichen

GroRer und aktueller
Datenstamm an Emailadressen
notwendig

Relativ aufwandig

Sehr grofer Aufwand
Hoher Kostenaufwand
Haufig geringe Teilnahme

Ggf. werden gerade diejenigen
Akteure nicht erreicht, die
iber wenig Wissen und
Maotivation am nachhaltigen
Wirtschaften verfiigen

Partner miissen
kooperationsbereit sein

Sehr zielgruppenspezifisch
Hoher Aufwand

MNutzerkreis nimmt ab
Hoher Aufwand

Hoher Aufwand

Hoher Aufwand
Eventuell mit Kosten
verbunden

Ubersicht Kommunikationskanale

Best Practice: Spa-Hotel Haffhus

Das Spa-Hotel Haffhus ist ein wahres technisches und digitales Uberraschungspaket und Meister der
Machhaltigkeit: Dabei geht es u.a. um Photovoltaik, Blockheizkraftwerke, Hackschnitzelheizung,
Batteriespeicher, Warmepumpen, Warme- und Kiltespeicher, Frischwasserstationen und natiirlich
Hardware fiir die entsprechende Automatisierung und das Monitoring des gesamten Energiebedarfs.
Seit einigen Jahren kann die Anlage vollstdndig autark und klimapositiv betrieben werden.

Dariiber hinaus bietet das Haffhus praktische Fiihrungen und Schulungen zu Energieeffizienz fir
andere touristische Betriebe an.

Indem Sie die Motivation des Hoteliers ansprechen, die Fihigkeiten verbessern und konkrete
Moglichkeiten aufzeigen, kdnnen Sie eine (berzeugende Argumentation fiir eine nachhaltigere
Hotelfilhrung prasentieren.

Welche Botschaften vermittle ich inhaltlich?

Themen kombinieren
Kombinieren Sie Nachhaltigkeit mit Themen, die fir die Leistungstrager im alltaglichen Arbeitsleben
prasent sind, um die Attraktivitdt einer Implementierung von nachhaltigen Praktiken zu steigern.

Solche Themen kénnten beispielsweise der Fachkrdftemangel sein. Zeigen Sie auf, dass Unternehmen,
die nachhaltige Praktiken iibernehmen, sich als Vorreiter in ihrer Branche positionieren kénnen und
einen Wettbewerbsvorteil erlangen. Dies kann nicht nur Kunden, sondern auch potenzielle
Mitarbeitende ansprechen, die nach Unternehmen suchen, die ihre Werte teilen. Zudem werden diese
Werte bei den Mitarbeitenden der Zukunft immer mehr bei der Wahl des Arbeitgebenden im Fokus
stehen und eine nachhaltige Ausrichtung des Betriebs fihrt zu einer Wahrnehmung als attraktiver
Arbeitgebender und kann somit auf der Suche nach qualifizierten Arbeitskrdften den Unterschied
ausmachen.

Auch die Qualitit von Produkten oder Dienstleistungen beschaftigt die Leistungstrager stindig und ist
daher gut geeignet, um die Motivation einer Verhaltensanderung zu steigern, denn ohne eine
nachhaltige Ausrichtung ist es schwierig, dauerhaft einen hohen Qualitatsstandard zu halten, auch weil

AacVarctindnic wan hnher Onalitit immer haoficer mit nachhalticen Praktikan ithersinctimmt Waicen

Einbau von Best-Practices in Leitfaden
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tut gut.

Ausblick: So geht's bei uns weiter

o Leitfaden wird ggf. im CD des TMV und der TMN Uberarbeitet und an Branche
kommuniziert

« eigene Klimakommunikation wird entsprechend des Leitfadens ausgerichtet
und weiter ausgearbeitet



Haben Sie
sncre  Jirekte

runde folgt

e Ruckfragen?



2 Tandem
Nordeifel-
Bliesgau

Leitfaden fur eine erfolgreiche
Netzwerkveranstaltung




Touristik

Die Saarpfalz-

Nordeifel
Tourismus

A "y
A wy,
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Umgang mit den Themen VO s
Klimaschutz und Biodiversitat [

« Heimat des Nationalparks Eifel /
Biospharenreservat Bliesgau

e Integriertes Klimaschutzkonzept
« Nachhaltigkeitsstrategie
e« Teilnahme THG Bilanzierung

« Enge Zusammenarbeit mit dem
Mobilitatsmanager z.B. Safaris

o Projekte Biologische Station
o Verhaltensregeln fUr Besucher

o EifelSchleifen & EifelSpuren /
EifelRadSchleifen

« Tourismuswerkstatt Eifel
e Touristische Mobilitat

« GasteCard

e ,Gruner Euro"

« Kampagne ,Fair op jock" %‘



Leitfaden fur erfolgreiche dO®
ordere Die Saarpfalz-
Netzwerkveranstaltungen Tourismus s

Beweggrunde und Ziele

« Konkreter Einfluss der DMO auf das Thema
« Engagierte Akteure im ,Alltagsdschungel”

« Sensibilisierung der nachhaltigen
Partnerbetriebe

« Begeisterung wecken und Motivation
entfachen

e Austauschplattform sichern

o Beteiligung an gemeinsamen Aktivitaten
o Betriebliche Eigeninitiative fordern

« Dauerhaftes Engagement sicherstellen

« Zusammengehorigkeitsgefuhl starken

e Sichtbarkeit erhohen




mo
Vorgehen & Methoden der Bearbeitung DO

Nordeifel

. Die Saa Iz-
Tourismus S

e Intensive Arbeit im Tandem gemeinsam mit der Mentorin Bettina Fischer im Rahmen eines
monatlichen Online-Austauschs

« Betrachtung aller relevanten Planungsschritte vom Veranstaltungsort bis zum Rahmenprogramm
o Detaillierte Ausgestaltung aller Planungsschritte
« Gegenseitiger Besuch im Dezember 2023 im Bliesgau und im Februar 2024 in der Nordeifel

« Erstellung eines Leitfadens mit Praxisbeispielen, basierend auf guten / schlechten Erfahrungen aus
der Vergangenheit



Zentrale Ergebnisse

Weniger ist mehr

Bedurfnisse der Betriebe mussen
angesprochen werden

eigene Betroffenheit wichtig

Mehrwert muss erkennbar sein
Wissensvermittlung wohl dosiert

externe Impulse

Gelegenheit zum Netzwerk bieten

attraktive Location

passendes Format dem Anlass entsprechend
Uhr- und Jahreszeit beachten
Wertschatzung zeigen

Beteiligung ermoglichen

Nachhaltigkeit von A bis Z mitbedenken

me
OO

Nordeifel
Tourismus

Die Saarpfalz-
Touristik

Learnings, die wir mit Euch teilen
wollen

Erfahrungen in beiden Destinationen sind
ahnlich

anfangs grofie Bereitschaft und hohe
Motivation, die spater nachlassen kann

Arbeits- und Fachkraftemangel sind
hemmende Faktoren, zusatzlich Burokratie

Betriebe im Alltag zu sehr gefangen, um sich
perspektivischen Fragestellungen zu widmen

Motivation fur eine Beteiligung kann sein:
spannendes Thema, Hilfe zur Selbsthilfe,
Erfahrungsaustausch, netter Rahmen



mo
Ausblick: So ging's bei uns weiter DO

Nordeifel

. Die S Iz-
Tourismus S

« Erstellung eines Praxisleitfadens fur andere DMOs

o Treffen der nachhaltigen Partnerbetriebe und des Nachhaltigkeits-Beirats in der Nordeifel am 18. April
2024 mit den Schwerpunkten OPNV und gemeinsame Produkte

Die Nordeifel - Nachhaltige Partnerbetriebe (nordeifel-tourismus.de)

o Treffen der nachhaltigen Partnerbetriebe im Bliesgau im September 2024 mit dem Schwerpunkt
besseres Kennenlernen untereinander Partner des Biospharenreservates Bliesgau | Biosphare
Bliesgau (saarpfalz-touristik.de)

« Angebote der Tourismuswerkstatt Eifel (siehe www.tourismuswerkstatt-eifel.de)

« Vorbereitung eines weiteren Treffens der nachhaltigen Partnerbetriebe und des Nachhaltigkeits-
Beirats in der Nordeifel im November 2024


https://nordeifel-tourismus.de/wissenswertes/nachhaltigkeit/nachhaltige-partnerbetriebe
https://www.saarpfalz-touristik.de/die-biosphaere-bliesgau/regionales/partner-des-biosphaerenreservates-bliesgau
http://www.tourismuswerkstatt-eifel.de/

Haben Sie
sncre  Jirekte

runde folgt

e Ruckfragen?



Klimaschutz in der Angebotsgestaltung F
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Praxis-Beispiel

Freiburg & Bremerhaven

regional.fair.nachhaltig -

Der Wegweiser fur nachhaltiges
konsumieren”

Praxisbericht aus dem PraxisIMPULSE-Tandem Freiburg & Bremerhaven, 19. Juni 2024



FREI BREMERHAVEN
BURG

MEER ERLEBEN!
VJ

,Rolle" des Klimaschutzes in der Destination Bremerhaven

> Netzwerkarbeit (AK Klimaschutz seit 2020)

» Klimaschutzstrategie 2038 des Landes Bremen (seit Nov.
2022)

» Touristische Nachhaltigkeitsstrategie aktuell
in der Umsetzung (reCET) und kontinuierlicher Austausch
mit touristischen Leistungstrager:innen

a'{it’g )
l/

Praxisbericht aus dem PraxisIMPULSE-Tandem Freiburg & Bremerhaven, 19. Juni 2024



FREI BREMERHAVEN
BURG

MEER ERLEBEN!
VJ

Ideenfindung

» Austausch im Tandem-Projekt
» Unterstutzung durch unsere Mentorin Angela

» Gemeinsames Ziel: Beitrag zum nachhaltigen Konsum und
Umweltschutz

~Wir mochten \

gemeinsam ein
nachhaltiges Angebot
fur unsere Gaste und
Stadtgesellschaft
entwickeln, das Uber
Baumpflanzaktionen

Qnausgeht“ /

mmmm) Nachhaltiger Wegweiser

Praxisbericht aus dem PraxisIMPULSE-Tandem Freiburg & Bremerhaven, 19. Juni 2024
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FRE I BREMERHAVEN

3‘9 MEER ERLEBEN!
SN—

ldee und Ziele des nachhaltigen Wegweisers

» Bundelung und Kommunikation von nachhaltigen Produkten
und Dienstleistungen fur die Bevolkerung und Gaste

» Angebotserweiterung fur einen nachhaltigen Tourismus

» Sensibilisierung und Forderung von nachhaltigen
Verhaltensmustern

Praxisbericht aus dem PraxisIMPULSE-Tandem Freiburg & Bremerhaven, 19. Juni 2024




FREI BREMERHAVEN
BURG

MEER ERLEBEN!
VJ

4 )
.lch kann euch mit
Vorgehen erfahrenen Akteuren aus
verschiedenen
> Recherche Themenbereichen
] ] vernetzen!"
> Austausch mit einer \

Projektverantwortlichen, die fur ihre
Stadt einen nachhaltigen
Einkaufsfuhrer entwickelt hat

» Gemeinsame Entwicklung von
Kriterien

» Fragebogen
» Auswertung der Daten

Praxisbericht aus dem PraxisIMPULSE-Tandem Freiburg & Bremerhaven, 19. Juni 2024




Ta

FRE I BREMERHAVEN

3‘9 MEER ERLEBEN!
SN—

Zentrale Ergebnisse

» Beitrag zur Sensibilisierung und Bildung
» Verstarkte regionale Vernetzung

» Beitrag zur Sichtbarkeit von regionalen Unternehmen,
insbesondere von KMUs

» Echter Mehrwert fur Gaste und Stadtgesellschaft

» Aktive Motivation der Stakeholder in Bremerhaven
erforderlich

» Datenvalidierung und —-pflege aufwendig

Praxisbericht aus dem PraxisIMPULSE-Tandem Freiburg & Bremerhaven, 19. Juni 2024
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FRE I BREMERHAVEN

B‘.’? MEER ERLEBEN!
SN—

Wie geht es weiter?

» Bremerhaven

» Woeiterhin Akguise von KMUs durch Direktansprache und per E-
Mail
Erweiterung der Webseite: www.bremerhaven.de/derwegweiser

A\

Y

Vermarktung des nachhaltigen Wegweisers

QR Codes zu den Stores:

Y

Aufnahme der Daten in der City-App BremerhavenGuide

Praxisbericht aus dem PraxisIMPULSE-Tandem Freiburg & Bremerhaven, 19. Juni 2024



http://www.bremerhaven.de/derwegweiser
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BREMERHAVEN
3‘9 R | MEER ERLEBEN!
SN—

Tipps vom Freiburg-Bremerhaven-Tandem
» Austausch von Best Practices, Anpassung an lokale Gegebenheiten
> Effektive Datenverwaltung

» Gute Kommunikation des Projekts zur Motivation der Unternehmen

Der Wegweiser

nachhaltig.regional fair.

Praxisbericht aus dem PraxisIMPULSE-Tandem Freiburg & Bremerhaven, 19. Juni 2024
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BREMERHAVEN
3‘9 R | MEER ERLEBEN!

Vielen Dank fur lhre Auftmerksamkeit

Fur Fragen steht das Tandem-Team gerne zur
Verfugung!

Kontakt:

Lina.Flohr@fwtm.de

Anne.Joost@fwtm.de
Stenzel@erlebnis-bremerhaven.de
Corinna.Brand@magistrat.bremerhaven.de

Praxisbericht aus dem PraxisIMPULSE-Tandem Freiburg & Bremerhaven, 19. Juni 2024



mailto:stenzel@erlebnis-bremerhaven.de
mailto:stenzel@erlebnis-bremerhaven.de
mailto:stenzel@erlebnis-bremerhaven.de
mailto:Corinna.Brand@magistrat.bremerhaven.de

Ein Gemeinscha
Kur- und Bade
_Tourismus

Bad Dirrheim

xAnnabélle Mesloh Wo taglich neue Krafte wachsen!




Agenda

. Was wurde bisher umgesetzt?
Beispiele aus den Bereichen Klimaschutz & Biodiversitat
Vorgehensweise & Projektidee

Was sind unsere zentralen Ergebnisse?
Einblicke in den Kompass

Wie geht es weiter?

Bad Durrheim

O L

Tipps & Empfehlungen fur Euch

Oberstdorf

Bad Diirrheim ¥

© Tourismus Oberstdorf  Sarah Hildebrand & Annabeélle Mesloh Wo taglich neue Krafte wachsen!




Was wurde bisher umgesetzt?

Beispiele aus dem Bereich Klimaschutz

Ziel:

Informations- und Wissens-
vermittlung, Sensibilisierung,
Besucherlenkung

© Tourismus Oberstdorf

Bus Inklusive

Ziel:

Reduzierung des Individual-
verkehrs und der Verkehrs-
belastung, Verringerung der
Emissionen

EUR®PEAN

ENERGY
AWARD

European Energy
\"Yelfe

Neujahrsempfang

Ziel: Ziel:
Sensibilisierung, Austausch, Kommune
Diskussion gestaltet durch umweltfreundlicher
Louis Palmer gestalten - erfassen,

bewerten, planen,
steuern und Uberprufen

Bad Diirrheim ¥

Wo taglich neue Krafte wachsen!




Was wurde bisher umgesetzt?

Beispiele aus dem Bereich Biodiversitat

Naturerlebnisse

Ziel:

Wissensvermittlung, Starkung
des Bewusstseins,
Umweltbildung

- Eintauchen in die Vielfalt
der Allgduer Bergnatur

© Tourismus Oberstdorf

Natur entdecken

Ziel:

Wissensvermittlung im
Naturraum, Sensibilisierung,
Artenvielfalt férdern und
schutzen

5 A )]
Der Kurpark als
Klassenzimmer

Ziel:

Wissenstransfer,
Sensibilisierung, Artenvielfalt
fordern und schutzen

. Bad Diirrheim
| blithtauf

¥
: L ’wummkiiﬁ'

. und gesunde Boden,
. ",.'\ : A

Bad Durrhelm bluht

auf

Ziel:

Artenvielfalt wiederbeleben,
Sensibilisierung,
Gemeinschaftsprojekt
zwischen Unternehmen,
Einzelpersonen und Verbdnden

Bad Dirrheim

Wo taglich neue Krafte wachsen!




Vorgehensweise & Projektidee
Von der Bestandsanalyse zum Kompass

Brainstorming
,nachhaltige &
gesundheitsorientierte
Angelbote”

Kurzversion ,Kompass
far nachhaltigen
Tourismus”

Bestandsanalyse

& Austausch

{ Frage ,Was konnen
\ wir unseren Partnern

!...._,-“‘-._r

Bad Diirrheim ¥

© Tourismus Oberstdorf Wo taglich neue Krafte wachsen!




Was sind unsere zentralen
Firgebnisse?

¢ Bestandsanalyse mit Best-Practice-
Beispielen der DMO auf Basis der Matrix
.Nachhaltige Angebotsgestaltung”

¢ Kurzversion ,Kompass fur nachhaltigen
Tourismus” folgenden Inhalten

¢ Vorstellung der DMOs
Zielgruppe

Erlduterung zum Kompass
Selbsteinschdtzung
Checklisten

ABC zur Nachhaltigkeit

NI R “ R VR

Bad Diirrheim x .‘
© Tourismus Oberstdorf Wo taglich neue Krafte wachsen!



Einblicke 1n

Im Uberblick

den Kompass

s Checkliste Okonomisch = ™

Lokaler Wohlstand & vernUnftige Ressourcennutzung

Selbsteinsc:héitzun?h o

Was sind unsere aktuellen Starken und

. N . Okonomisch Okologisch Regionale Wertschépfung Einkauf Authentizitst Unterkunft
okon om Isch Sozl a Ies Lokaler Wohlstand & verninftige Ressourcennutzung Schutz von Matur und Landschaft
[ Etablizren und nutzen wir bawusst regionals Wert- B Besteht bei uns ein Konzept fir nachhaltigen B Was macht uns sus {Werte und Ziels) und kann ® Welche Zertifikate haben wir?
schiépfungsketten, indem lokale und regionale Res- Einkauf? der Gast unsere Identitat splren? Passen diese zu unserer Strategie?
sourcen, Produkte, Dienstieistungen im U } B Rad wir Verpackungen bzw, ® Hzben wir eine langfristige Denkweise und By Sind wir gut emeichbar? ggt auch mit affentlichen

Regionale Wertschapfung
Einkauf

Unternehmenskultur
Kooperation

Werkehrsmitteln? Bieten wir auch einen Shuttle
vom Bzhnhof/Busbahnhof zur Unterkunft an?

integriert werden und somit die lokale Wirtschaft
gefardert und die regionale |dentitat gestirkt wird? B Bewerten wir regelmaRig unsere Lisfaranten?

achten wir auf umweltschonende Verpackungen? planen vorausschauend?

[ Haben unsere Angsbate ein angemessenas Prais-

Barrierefreiheit
Urlaubsraum = Lebensraum

Authentizitat
Unterkunft

Okologie Gesundheit

S

Nachhaltiges

Betriebliches

Ressourcenmanagement '
Gesundheitsmanagement
Natur und Umwelt
o Infrastruktur
Maobilitat

) Angebot
Gastronomisches Angebot

N

© Tourismus Oberstdorf

Soziales
Der Mensch im Vordergrund

Gesundheit

Pradikate und Angebote als Vorteil nutzen

Nachhaltigkeits ABC

Anlhrupogener Klimawandel, auch menschen-
gemachter Klimawandel, wird hauptsichlich durch
den Anstieg von Treibhausgasen in der Atmosphire
werursacht. Im dirgkten Zusammenhang mit der
Industrialisierung vor etwa 200 Jahren, sind die
Hauptfaktoren der Verbrauch von Ressourcen und
fossilen

n, das 5 ingswachstum,

die Globzlisierung der Wirtschaft und der technologi-
sche Fortschritt.

Biodiversitét ist die Basis fiir sin funktionierendes
Gkosystem und bezeichnet die biclogische Vielfalt
an Lebensrdumen, Florz, Fauna, Genen und anderan
Urmweltfaktoren

(nrporate Secial Responsibility (C5R) ist die gessll-
schaftliche Verantwortung, die auf eine nachhaltige
Umwelt und Gesellschaft sinzahlt.

Erderwérmung, zuch globale Erwiarmung, bezeich-
nat den langfristigen Anstieg der durchschnittfichen
Temparatur auf der Erdobarfliche aufgrund sines ge-
steigerten Treibhauseffekts. Diese Erwdrmung ist global

nicht gleichmaliig verteilt. Dies hat weitreichende
Auswirkungen auf das Klima, die Umwelt, Okosysteme
und die menschliche Gesellschaft, wie erhihte Durch-
chni , verdnderten Miederschl

tern, Gletscherschmelze und haufigere Extremwetter-

ersignissen.

Greenwashing auch Greenwash, ist eine kritischa
Bezeichnung fir PR-Metheden, die siner Organisation
affentlich ein umweltfreundliches und tungs-

bewusstes Image bescheinigen sallen, ohne dass es
dafir haltbare Grundlagen gibt. Der Begriff hat seinen
Ursprung zus dem Symbal grin fiir Matur und Umwelt-
schutz und Waschen im Sinne von sich reinwaschen

oder Geldwasche.

Herausforderung wird eine Aufgabe genannt, die
anspruchsvaoll ist. Meist handelt es sich um =ine un-
gewohnte Situation, in der man gefordart wird an die
Grenze oder auch dariiber hinaus zu gehen.

I B iten. Durch den K

del bedingt, treten
Friihling, Sommer und Herbst frisher ein. Nicht jedach
der Winter. Dadurch wird die kalte |ashreszait immer

B Weisen wir sktiv unsers Gésts auf regionsle By stellen wir Information dber die Herkunft

Produkta hin {z. B. durch Tischaufsteller, Hinweise

in Meniikarten stc)?

B Bauen wir regionaler Austausch auf und firdern

diesen?

B Leben und férdern wir die touristischen Allein-

stellungsmerkmale der Destination?

[y Bisten wir Pakete mit mehreren Dienstleistern an,

unserer Produkte bereit?
Bevorzugen wir zertifizierte Produlte
{z. B. Bio, Fairtrade)?

¥aufen wir regional und saisonzl ein?

{ggf. auf Pfandsysteme)?
Werden unsere Bestellungen gesammelt

7 FF @

um die lokale Wirtschaft zu stirken und verschie- aufgegaben?

dene Akteure innerhalb der !

@ Wie lang sind unsers Geschaftsbezichungen?

zubinden? @ Bestellen wir nach Bedarf und nur so viel,

wie wir bendtigen?

Fiihren wir eher lang- oder kurzfristige Geschafts-
bezishungen und wis kiinnen wir diese besser
pflegen und fardern (z. B. durch faire Bezahlung

der Lisferanten, transparents Kommunikstion)?

By Entwickel und vermarkten wir eigene

ragionale Produkte?

kiirzer, die Durchschnittstemperaturan steigen. Die
friihe Wirme bringt Tier- und Pflanzenwelt durch-

Wereinten Nationan (UM} zls poltische Zielsetzungen
bezeichnet, dis weltweit eine nachhaltige Entwicklung

einander. Beispiclsweise verschizban sich Bli
und Jungtriebe kénnen durch spaten Frost absterben,
was wiederum zu Emnteverlusten fihren kann.

Klimaschutz Das Klima beschreibt langfristige Wet-
termuster und -trends ber einen Zeitraum ven min-
dastens 30 Jahren auf regionzler cder globaler Ebene.
Klimaschutz bezeichnet alle MzlRnahmen, die darauf
abzizlen, den vom Menschen verursachten Baitrag zur
globalen Erderwirmung zu reduzieren. Dies umfasst
wvor allem die Verringerung von Treibhausgasemissio-
nen, insbesonders von 02, sowie die Bindung bereits
freigesetzier Gasa durch Malinahmen wis Aufforstung
oder die Renaturizrung von (kosysteman.

lebensmitbelverschwendung ist das Phinomean, bei
dem grofie Teile der Lebensmittel zur menschlichen
Erndhrung, aufgrund von Verderb oder Vernichtung
nach nicht verdorbener Lebensmittel, nie konsumiert
werden.

Ressuurcensl:hanung ist eine Bazaichnung fir den
fhio 1l

und Einsatz bzw. Um-
gang mit den natiirlichen Ressourcen {Rohstoffen) der
Erde, die begrenzt vorhanden sind, um diese auch fiir

nachfolgende Generationen zu erhaltan

SUSLainahlE Development Gosls (SDGs) auch 17
Ziele fiir nachhaltige Entwicklung” werden von den

auf 8kenomischer, Skologischer und sozizler Ebane
sicherstellen sollen.

Tnurismus in Griin. Griiner Tourismus oder nachhal-
tiger Tourismus, bezieht sich auf Tourismusaktivititen,
die darauf abzielen, diz Umwelt zu schonen, die lokale
Kultur zu respektieran und sozizl verantwortfich zu
handeln. Das Ziel ist die Farderung einer nachhaltigen
Entwicklung des Tourismussektors mit langfristig posi-
tiven Auswirkungen auf Umwelt, lokale Wirtschaft und
Gesellschaft.

u. lthildung. Ein Bildur tz, der dber
Wi ittlung wis Erlebnispfade, lsh
und Ausfliigs sinen gavollen Umgang mit

der Natur und den natiirlichen Rohstoffen anstrebt.

Verantwortung. Die Beschreibung fir die Fahighert,
das sigens Kénnen und dessen {migliche) Folgen
won Entscheidungen einschitzen zu kénnen und so zu
agieran, dass die Ziele mit graliter Wahrscheinlichkeit
ereicht werden.

1 usammenarbeit auch Kooperation, Mitwirkung oder
Zusammenwirkung genannt; ein zweckgerichietas

Zusammenwirken zweier oder mehrarer Personen, die
gemeinsame Iiele verfolgen. Die Zusammenarbeit und

ktion sind liche Merkmale des Menschen

bei seiner Arbeit im sozialen Umfeld.

23

Mutzen wir wiederverwendbare Transportboxen

Leistungsverhiltnis und steht die Qualitst im Fokus?
B Sind wir offen fiir Innovationen und Trends und
integrieren diese sinnvall in unser Unternehmen?
@ Binden wir unsers Mitarbeitenden in die Angebots-
entwicklung =in, um eine hihars Akzeptanz und
Identifikation zu erhalten?
B Werdan unsera Mitarbeitenden bei der Einfihrung
neuer Angebote geschult?

B Kennen wir die Anforderungen und Bediirfnisse
unserer Tielgruppe?

@ Bieten wir Gbersichtiiche Informationen und sinen
emnfachen Zugang zu den Informationen, zur
Buchung und Kommunikation?

& Wer sind unsere ZielgruppenT Grenzen
wir bestimmte Personengruppen aus?

& Kalkulieren wir regelmaRig unsers Preise und
iberpriifen wir die aktusllen fixen und varizblen
Kosten?

15

Bad Dirrheim

Wo taglich neue Krafte wachsen!




Wie geht es weiter?

Besuch von Bad

Ddrrheim in Langversion ,Kompass
Oberstdorf far nachhaltigen
Gemeinsames Tourismus” pro
Anschreiben an die Besuch von Destination
Partner fur Best-Practice- Oberstdorf in Bad Oktober
Beispiele DUrrheim 2024
\
\\.
e
\/\ \\J/

Bad Diirrheim ¥

Wo tdglich neue Krafte wachsen!




Tipps & Emptehlungen fur Euch

¢ Bestandsanalyse ist wichtig fur die
weitere Entwicklung

o Tools (Checklisten, Selbstauskunft, ABC,
Kommunikationsbeispiele etc.) den
Partnern an die Hand gelben, um sich
sellbst mit den Themen
auseinanderzusenden.

¢ Best Practice Beispiele einbinden, um..

¢ die Partner direkt in das Projekt
einzubinden (Identifizierung).

¢ die Partner miteinander zu vernetzen.

¢ Sensibilisierung und Orientierung
geben.

Bad Dirrheim

© Tourismus Oberstdorf Pl S 2 Wo taglich neue Krafte wachsen!




OBLERSTDORF

“Die Zukunit hangt davon ab,
was wir heute tun.”
- Mahatma Gandhi

Bildnachweise:

Tourismus Oberstdorf [Eren Karaman | 'S

@ JToursmls Oberstdorf. > N N N N N N N N N N N N N N N N N N N NS N N N N N N N N NS NN N Wo taglich neue Kréifte wachsen!



Haben Sie
sncre  Jirekte

runde folgt

e Ruckfragen?



e N,
#tandem Allgauv X Uckermark |[UCKERMARK]

Biodiversitatsfreundliche Ziele des Projektes
Angebotsgestaltung

Biodiversitat und Tourismus -
Erfahrungsaustausch

Austausch vor Ort -
Besuch der Uckermark Tourismus im Allgau

Impulse & Erkenntnisse -
ein (gemeinsames) Projekt?

Biodiversitat in der Angebotsgestaltung




e N,
Vorgehen & Methoden der Bearbeitung [UCKERMARK]

. . 6 S
f#stationeins s ECOWBTRANS (e

* Gegenseitige Vorstellung bestehender Aktivitaten
der Regionen im Bereich Biodiversitat mit vertieftem
Austausch

* Bearbeitung und Analyse von Checklisten

oy
» Austausch mit Experten von Global Nature Fund und ;ﬁs’\;‘
ECOTRANS zu Anwendbarkeit von Checklisten LebensQym

MaBnahmen fur Biodiversitat
Global I u
aghi ECO ‘ TRANS @gj:‘:m | Tourismus Marketing

f\ Biodiversitats-Checkliste fiir

A\ Destinationen

e Bundesamt 5
el (8] me fnansieiien Mistein des Bundesmmizternms

@i, !orUmwei, Naturschutz, Bau end Reakiorsicherhet
M (emue)

Uckermark GmbH

ECO ¥ TRANS

51

-

Global )

Bodensee (i
ReetiLies Stiftung
Fund

| ake Constance Fanndation
-
-

create. empower. tra nsform.

‘ Biodiversitats-Checkliste fiir
. Campingplatze




Vorgehen & Methoden der Bearbeitung

______________
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~
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Hstationeins
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-
-
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« Gegenseitige Vorstellung bestehender Aktivitaten
der Regionen im Bereich Biodiversitat mit vertieftem
Austausch

* Bearbeitung und Analyse von Checklisten

« Austausch mit Experten von Global Nature Fund und
ECOTRANS zu Anwendbarkeit von Checklisten

N,
IUCKERMARKI

-
- o

—————— -
- -———

~
S~ =

Hstationzwel

« Besuch von Uckermark Tourismus im
Allgau

« Uber Tourismus und Naturangebote im
Allgau und was das Huhn damit zu tun
hat




Vorgehen & Methoden der Bearbeitung

Hstationeins

_______

- ~

~ -~ ——

« Gegenseitige Vorstellung bestehender Aktivitaten
der Regionen im Bereich Biodiversitat mit vertieftem
Austausch

« Bearbeitung und Analsye von Checklisten

« Austausch mit Experten von Global Nature Fund und
ECOTRANS zu Anwendbarkeit von Checklisten

_-- -
-

#stationdrei

Austausch zu drei Schwerpunktthemen:
Pflanzenbestimmungsapp, Mikroexpeditionen und
Voluntourismus

Austausch mit App-Entwicklerin ,Flora Incognita”

Austausch Uber Ansatze fur ein eigenes, fir ein
gemeinsames oder sogar ein regionsubergreifendes
Projekt

-
- o

~
S~ =

e Besuch von Uckermark Tourismus im

« Uber Tourismus und Naturangebote im

-
-

—————— -
- —_———
- -

#stationzwel

Allgau

Allgau und was das Huhn damit zu tun hat

Mehr als 16.000
Pflanzenarten

Bestimme mit der Flora Incognita App mehr
als 16.000 Pflanzenarten und erweitere deine
Pflanzenkenntnisse.

Umfangreiche
Pflanzensteckbriefe

Erfahre viele interessante Fakten dber
Pflanzen, z.B. Merkmale, Schutzstatus und
Verbreitung.

Speichere deine
Pflanzenfunde

Speichere deine Observationen und leiste
einen wichtigen Beitrag fur die Wissenschatt.

—~— =053

'
?QRORA
S0 ) incognins
Flora Incognita
! So erkennen Sie die erste Pflanze

Pflanze
erkennen

9" |
P,

Entdecke die Pflanzenvielfalt

Kl gestiitzte Pflanzenbestimmung trifft Citizen Science

Kosten- und werbefrei

Die Flora Incognita App ist kosten- und
werbefrei und ist dank des Offline-Modus
auch fr Schulen- und
Umweltbildungseinrichtungen geeignet.




Zentrale Ergebnisse

Einfluss der Touristiker auf den Grad der Biodiversitat
eher schwierig, besser auf
Sensibilisierung/Kommunikation setzen

Sperrigen Begriff ,,Biodiversitat” erlebbar Ubersetzen

Lucke zwischen Anspruch und Umsetzung:
personelle und finanzielle Ressourcen notig (z.B.
Vernetzung und Qualitatsentwicklung)

Gut durchdachte und spielerisch aufbereitete
Erlebnisse konnen zum echten Mehrwert fur Gaste
und Tourismusakteure werden, ggf. mit Monitoring
und Wissensvermittlung kombinieren

Pflanzenbestimmungsapp Flora Incognita realistisch,
interessant fur beide Destinationen (offen: Citizen
Science)

Mikro-Expeditionen mussten einen stark
motivierenden Ansatz haben

Vorhandene Voluntourism-Angebote konnen gut von
DMO vermittelt werden, aber eher schwierig selbst zu
entwickeln (kleine Zielgruppe)

e
|UCKERMARKI

Learnings, die wir mit Euch teilen
wollen

Es lohnt sich, Checklisten und Leitfaden durchzuarbeiten, um den
Wissensstand zu erweitern, AnknUpfungen kennenzulernen und sie
an Partner weiter zu kommunizieren

Eigene Projekte mussten Uber einen langeren Zeitraum entwickelt
werden: Finanzierung, Kooperation, Qualitat

Citizen Science kann gut in Projekte eingeflochten werden,
eignet sich aber nur bei Aufbereitung einer konkreten
Fragestellung fur die Destination

Herausforderungen Pflanzenbestimmungsapp: Wegegebot und
Naturschutz berUcksichtigen, geeignete Kooperationen finden,
konkreten Rahmen entwickeln (Ort, Zeit, ,Aufgabe"), Anreiz
schaffen

Potenziale Pflanzenbestimmungsapp: Gastesensibilisierung,
Erweiterung zu Umweltbildung, Sensibilisierung der Gaste fur
besondere oder allgemeine Pflanzenarten

Beispiel Einsatz ,Flora Incognita” in Destination Winterthur (CH)

Mikro-Expeditionen sind fUr eine einzelne Region sehr aufwandig
auszugestalten, macht evtl. als Gemeinschaftsprojekt Sinn >


https://www.winti-scout.ch/

B i

- _-- ~_~~
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) Entwicklung eines eigenen N
e T T Ansatzes zur Anwendung { )
_______ der ,,Flora Incognita" App } j
.0 fir die eigene Destination '\
#fureuch und Prufung der T ‘\
» Machbarkeit in den beiden
Factsheet zum Thema ,,Citizen Regionen
Science mit Biodiversitats-Apps"
am Beispiel der App Flora ‘\‘
Incognita
Hweitergehts ;
Regelmallige Selbsthilfegruppe zum
Austausch zwischen Uckermark und
Allgau zur Angebotsentwicklung

Biodiversitat /




Haben Sie
Fragen?



Was gilt es zu tun?

Die Empfehlungen unserer PraxisIMPULSE-Destinationen

BESTANDSANALYSE

Eine erste Bestandsanalyse hilft dabei,
den Status Quo umfassend zu
verstehen und Strategien /
Mallnahmen abzuleiten.

Aullerdem hilft es dabei zu erkennen,
welche tollen Projekte und Angebote
es bereits in der Destination gibt!

CHECKLISTEN & TOOLS

Die Nutzung von Checklisten und
Leitfaden erweitert den
Wissensstand und hilft,
AnknUpfungspunkte zu finden.

Ebenso: Den Partnern Tools
(Checklisten, Selbstauskunft, ABC,
Kommunikationsbeispiele etc.) an
die Hand geben, um sich selbst mit
den Themen auseinanderzusenden.

UBERTRAGBARKEIT

Die erarbeiteten Ansatze sind auf
andere Destinationen Ubertragbar
und konnen angepasst werden.

AUSTAUSCH HILFT

Oftmals haben wir in den
Destinationen ahnliche
Herausforderungen: z.B. die Frage,
wie Leistungstrager erfolgreich ins
Boot geholt werden konnen.

Der Austausch mit Gleichgesinnten
hilft, um gemeinsam

voranzukommen! “



Was gilt es zu tun?
Die Empfehlungen unserer PraxisIMPULSE-Destinationen

Leistungstrager mitnehmen

Biodiversitat

SENSIBILISIERUNG &
ORIENTIERUNG

Wichtig ist es, Sensibilisierung zu
betreiben und den Partnern
Orientierung zu geben. Im Anschluss
konnen daraus gemeinsame Projekte
entstehen.

Beispielsweise Leuchtturme aus der
Destination dafur nutzen, um zu
inspirieren und zu vernetzen.

VERNETZUNGS-
VERANSTALTUNGEN

Leistungstrager sind oftmals zu sehr
im Arbeitsalltag gefangen, um sich
den Themen intensiv zu widmen.

Vernetzungsveranstaltungen konnen
auflockern und Motivation schaffen.
Wichtig: einheitliche Sprache,
spannendes Thema, Hilfe zur
Selbsthilfe, Erfahrungsaustausch,
netter Rahmen, Mut fir neue
Formate.

DMO & BIODIVERSITAT?

Einfluss der Touristiker:innen auf den
Grad der Biodiversitat eher
schwierig, besser auf Sensibilisierung
und Kommunikation setzen.

Gut durchdachte und spielerisch
aufbereitete Erlebnisse konnen zum
echten Mehrwert fUr Gaste und
Tourismusakteur:innen werden.

GEMEINSAM STARK

Es ist nicht notig, Expert:in fir
Biodiversitat zu werden, sondern
sich mit relevanten Akteur:innen zu
vernetzen.

Gemeinsam mit diesen (z.B.
Schutzgebietsverwaltungen)
sollten langfristige Projekte

entwickelt werden.



Gefordert durch

% Bundesministerium
fir Umwelt, Naturschutz, nukleare Sicherheit
und Verbraucherschutz

Umwelt
Bundesamt

T
~

DANKE!

Bleiben wir im Austausch?

Cilia.Mayer@tourcert.org
www.wissensportal-nachhaltige-
reiseziele.de/exzellenzinitiative

hi. EXZELLENZINITIATIVE Tourcert@ ,{ kqte N ECO $ TRANS

A
P NACHHALTIGE REISEZIELE


mailto:Cilia.Mayer@tourcert.org
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