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Die Tandems im Überblick
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Übersicht Kommunikationskanäle Einbau von Best-Practices in Leitfaden 











[Platz für ein Bild von Ergebnissen, Eurem 

Thema, einem gemeinsamen Treffen o.Ä.]



[Platz für ein Bild von Ergebnissen, Eurem 

Thema, einem gemeinsamen Treffen o.Ä.]







https://nordeifel-tourismus.de/wissenswertes/nachhaltigkeit/nachhaltige-partnerbetriebe
https://www.saarpfalz-touristik.de/die-biosphaere-bliesgau/regionales/partner-des-biosphaerenreservates-bliesgau
http://www.tourismuswerkstatt-eifel.de/






38

➢

➢

➢



39

➢

➢

➢



40

➢

➢

➢



41

➢

➢

➢

➢

➢

!“



42

➢

➢

➢

➢

➢

➢



43

➢

➢

➢

➢

➢

http://www.bremerhaven.de/derwegweiser
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Kompass für 
nachhaltigen Tourismus

© Tourismus Oberstdorf Sarah Hildebrand & Annabèlle Mesloh

Ein Gemeinschaftsprojekt von                 
Kur- und Bäder GmbH Bad Dürrheim & 
Tourismus Oberstdorf
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Agenda

1. Was wurde bisher umgesetzt?
Beispiele aus den Bereichen Klimaschutz & Biodiversität

2. Vorgehensweise & Projektidee
3. Was sind unsere zentralen Ergebnisse?
4. Einblicke in den Kompass
5. Wie geht es weiter?
6. Tipps & Empfehlungen für Euch

Sarah Hildebrand & Annabèlle Mesloh

Bad Dürrheim

Oberstdorf
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Was wurde bisher umgesetzt?
Beispiele aus dem Bereich Klimaschutz

Klimasensibilisierung NeujahrsempfangBus Inklusive European Energy 
Award

Ziel:
Informations- und Wissens-
vermittlung, Sensibilisierung, 
Besucherlenkung

Ziel:
Sensibilisierung, Austausch, 
Diskussion gestaltet durch 
Louis Palmer

Ziel:
Reduzierung des Individual-
verkehrs und der Verkehrs-
belastung, Verringerung der 
Emissionen

Ziel:
Kommune 
umweltfreundlicher 
gestalten - erfassen, 
bewerten, planen, 
steuern und überprüfen
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Was wurde bisher umgesetzt?
Beispiele aus dem Bereich Biodiversität

Naturerlebnisse Der Kurpark als 
KlassenzimmerNatur entdecken Bad Dürrheim blüht 

auf
Ziel:
Wissensvermittlung, Stärkung 
des Bewusstseins, 
Umweltbildung
→ Eintauchen in die Vielfalt 
der Allgäuer Bergnatur 

Ziel:
Wissenstransfer, 
Sensibilisierung, Artenvielfalt 
fördern und schützen

Ziel:
Wissensvermittlung im 
Naturraum, Sensibilisierung, 
Artenvielfalt fördern und 
schützen

Ziel:
Artenvielfalt wiederbeleben,
Sensibilisierung, 
Gemeinschaftsprojekt 
zwischen Unternehmen, 
Einzelpersonen und Verbänden
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Vorgehensweise & Projektidee
Von der Bestandsanalyse zum Kompass

Etappen-
ziel

Bestandsanalyse 
& Austausch

Brainstorming 
„nachhaltige & 

gesundheitsorientierte 
Angebote“

Frage „Was können 
wir unseren Partnern 
an die Hand geben?“

Kurzversion „Kompass 
für nachhaltigen 

Tourismus“
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◊ Bestandsanalyse mit Best-Practice-
Beispielen der DMO auf Basis der Matrix 
„Nachhaltige Angebotsgestaltung“

◊ Kurzversion „Kompass für nachhaltigen 
Tourismus“ folgenden Inhalten
◊ Vorstellung der DMOs
◊ Zielgruppe
◊ Erläuterung zum Kompass
◊ Selbsteinschätzung
◊ Checklisten
◊ ABC zur Nachhaltigkeit

Was sind unsere zentralen 
Ergebnisse?
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Einblicke in den Kompass
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Wie geht es weiter?

Oktober 
2024

Besuch von Bad 
Dürrheim in 
Oberstdorf

Gemeinsames 
Anschreiben an die 

Partner für Best-Practice-
Beispiele 

Langversion „Kompass 
für nachhaltigen 
Tourismus“ pro 

DestinationBesuch von 
Oberstdorf in Bad 

Dürrheim
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◊ Bestandsanalyse ist wichtig für die 
weitere Entwicklung

◊ Tools (Checklisten, Selbstauskunft, ABC, 
Kommunikationsbeispiele etc.) den 
Partnern an die Hand geben, um sich 
selbst mit den Themen 
auseinanderzusenden.

◊ Best Practice Beispiele einbinden, um…
◊ die Partner direkt in das Projekt 

einzubinden (Identifizierung).
◊ die Partner miteinander zu vernetzen.

◊ Sensibilisierung und Orientierung 
geben.

Tipps & Empfehlungen für Euch 
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“Die Zukunft hängt davon ab, 
was wir heute tun.” 
- Mahatma Gandhi

Bildnachweise:
Kur- und Bäder GmbH Bad Dürrheim 
Tourismus Oberstdorf/Eren Karaman
Tourismus Oberstdorf/Frithjof Kjer Photography
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https://www.winti-scout.ch/
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